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Wszystko gra!
Gry miejskie w przestrzeni Warszawy

OLGA NOWAKOWSKA
Uniwersytet Warszawski

Abstract
Urban games in Warsaw

Urban games: what are they? What is their essence? Who organizes them and
why? Who plays and why? In my article I present and analyze the phenom-
enon of urban games that have taken place in Warsaw. The possible functions
and aims of urban games may lead to them being used by many kinds of
institutions, NGOs or private companies. Thanks to this, urban games have
significantly increased in popularity during the last few years. In accordance
with the function-related form of urban games, I have categorized them into
fan games, educational games and commercial games.

Jest godzina 20:30. Spotykamy sie na briefingu na parkingu przed domem
handlowym KIif. O 20:55 kazdy z pasazeré6w w samochodzie jest gotowy do
gry: ma zapiete pasy i trzymajac laptop na kolanach, zalogowany jest w dome-
nie warsaw.en.cx. Obowigzkowo wlaczony GPS, pod reka latarki czolowe,
w pogotowiu fadowarka samochodowa i czekolada. Na wieksze jedzenie nie
bedzie ani czasu, ani ochoty.
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Wybija 21:00. W systemie pojawia sie pierwsza zagadka. Ilustracja przed-
stawia tarcze do lotek. W jej centralnym punkcie znajduje sie litera M.

- Moze centrum handlowe M1? - zastanawiamy sie — Nie! To Metro Centrum!
Ruszamy z piskiem opon, by tak, penetrujac przestrzen Warszawy, do godziny
1:30 przemierzy¢ calg plansze gry. Jak piszg organizatorzy, miedzynarodo-
wa siec gier miejskich Encounter to zycie, w ktore gramy (<http://warsaw.
en.cx/>).

W artykule pragne przedstawic zjawisko gier miejskich organizowanych
w przestrzeni Warszawy. Fenomen popularnosci gier, rowniez na terenie calej
Polski, tkwi w ich oczywistym ludycznym charakterze. Jednak do wzrostu ich
popularnosci w ciggu kilku ostatnich lat przyczynily sie znaczgco organizacje
pozarzadowe i prywatne firmy, nierzadko i z powodzeniem wykorzystujace te
forme aktywnosci do osiggania szerokiego zakresu celow.

Ze wzgledu na charakter gier zwigzany z pelnionymi funkcjami wyréz-
nitlam pasjonackie, edukacyjne oraz komercyjne gry miejskie. Oczywiscie
w wielu grach charakterystyczne elementy kategorii sa zmieszane. NajczeSciej
jednak cel, w jakim sg organizowane gry, nadaje im wyrazisty rys, pozwalajacy
przydzieli¢ je do jednej z zaproponowanych przeze mnie kategorii.

0Od kiedy w Warszawie w 2005 1. pojawil sie duzy projekt autorstwa Krzysz-
tofa Bieleckiego pod nazwg Urban Playground, na terenie catej Polski coraz
czesciej zaczeto organizowac gry miejskie. Szczegdlne nasilenie miato miej-
sce po 2008 r., po ukazaniu sie publikacji Miasto to gra wspomnianego wyzej
autora. Rozglos medialny i powszechna dostepno$¢ tej pozycji w ksiegarniach
zainspirowaly do podobnych inicjatyw w calej Polsce.

Na czym polegaja gry miejskie? Miasto stanowi ich conditio sine qua non.
Jesli obszarem, na ktorym odbywajg sie gry miejskie, jest realna przestrzen
miasta, to mozemy méwi¢ o Warszawie jako swego rodzaju planszy do gry
(potwierdza to tytut ksigzki Miasto to gra). Najczesciej spotykane plansze
przybieraja plaskq forme, nierzadko przedstawiajacg mape. Ttumaczy to utoz-
samianie przestrzeni Warszawy z jej mapa. Zdaniem Karla Schlogela (2009)
w mapach przechowujemy czas przeszly, terazniejszy i przyszty (s. 85). Mapa
jako plansza do gry nie tylko odwzorowywalaby, lecz réwniez konstruowala
i projektowala przestrzenie (tamze, s. 12), co ma potwierdzenie w warszaw-
skich grach miejskich. Gry przechowujg przesztos¢ i pozwalaja przenosic sie
do niej, a r6wnocze$nie wybiegajac w przyszto$é, tworzg terazniejszo$c.

Tematyka gry jest dowolna — w zaleznosci od charakteru podmiotu, ktéry
ja organizuje, graczy i celéow, jakie ma spelnia¢. Gra miejska ma fabute opar-
tq na wydarzeniach historycznych, literaturze, filmie, grze komputerowe;
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lub wymyslonej historii. Moze by¢ forma rozrywki, wypoczynku, turystyki,
promocji produktu lub marki, incentive', edukacji czy wychowania. Celem
graczy, przemieszczajacych sie w przestrzeni miasta, jest realizowac zadania
oraz dotrze¢ do wyznaczonych punktéw — miejsc, w ktorych czekac na nich
mogg tzw. agenci/punktowi. Wygrywa ten, kto najszybciej wykona zadanie(a)
lub zdobedzie najwiecej punktéow. Zwyciezcy mogg otrzymac pienigdze lub
mniej czy bardziej symboliczne nagrody.

Gra miejska przyciaga rywalizacjg, zabawg, mozliwo$ciami, staje sie

»trendy”. Pozwala spedzié¢ czas z rodzing i przyjaciélmi w niekonwencjo-
nalny sposoéb. Nierzadko jest jedyng mozliwoscia, by dotrze¢ do miejsc, do
ktorych na co dzien nie ma wstepu albo w ktérych grajacy nie bywaja na co
dzien. Warszawiacy i studenci poruszajacy sie przez lata stalymi trasami chet-
nie korzystajg z szansy poznania Pragi, Kola, Tarchomina i innych zakatkéw
miasta, do ktérych sami nie trafiajg.

Yi-Fu Tuan (1987) pisze, Ze przestrzen jest powszechnie przyjetym symbo-
lem wolnosci, stoi otworem, sugeruje przysztosc i zacheca do dzialania. Miej-
sce zrownuje z bezpieczenstwem, do ktérego jesteSmy przywiazani, a prze-
strzen z wolno$cig, do ktdrej tesknimy (s. 75). By¢ moze wlasnie ta tesknota
stanowi przyczyne popularnosci gier miejskich.

Gry pasjonackie

Do gier pasjonackich zaliczylam te, ktére organizowane sg dla gry same;j
w sobie, z oddolnej, prywatnej inicjatywy jednej osoby lub grupy oséb,
ktoére dzialajg niekomercyjnie, przede wszystkim z pasji. Szczegélnie wokot
tych gier tworzg sie spolecznosci, czy to w rzeczywistosci fizycznej, czy to
W internetowe;j.

»,Czytanie” miast odbywajace sie za sprawa uczestnictwa w grach (i ich
organizacji) wymaga sporo wysilku i zaangazowania, dzieki czemu stanowi
przygode. Seria gier Urban Playground potwierdzita stowa Schlogela (2009),
ze miasto moze zmyli¢ cztowieka na pierwszy, a nawet drugi rzut oka (s. 306).
Dzieki grze dociera sie do miejsc nieodkrytych, odczytuje sie to, co zaszyfro-
wane. Odkrywa si¢ nie tylko przestrzen, ale i jej czesci sktadowe: ograniczony
czas, ulice, budynki, infrastrukture miasta i ludzi. Potyczki encounterowskie
prowadzg uczestnikéow do opuszczonych zakatkéw Warszawy, wymagajac
od nich duzej sprawnosci i zwinno$ci, erudycji, umiejetnosci, wyostrzenia

! Incentives to wyjazdy motywacyjne organizowane jako wynagrodzenia pracownikéw, stuzace
osigganiu celow firmy czy organizacji.

Homo Ludens 1/(3) 2011 © Polskie Towarzystwo Badania Gier 2011



158 Olga Nowakowska

zmystow, szczegdlnie wzroku. Gry miejskie stwarzaja okazje do odkrycia tego,
co na co dzien niewidoczne.

Sami organizatorzy gier zglebiaja miejskq przestrzen, wraz z nieznanymi
im wcze$niej szczegdtami (Bielecki, 2009, s. 429). To w pierwszej kolejno-
$ci oni muszg dojs$é, zobaczy¢, wywachad, skojarzy¢. Nastepnie przestrzen
miasta zostaje przez nich zakodowana poprzez stworzenie tajemniczych zadan,
szyfrow, zagadek, fotograficznych rebuséw itd. Zadaniem graczy jest dotar-
cie do kodow, a nastepnie do ich pierwotnych znaczen. Uczestnicy gier, by
wykonac kolejne zadania, idg tropem wskazowek, ktére otrzymuja, studiuja
miejska przestrzen, zauwazajg to, czego nie dostrzegali wczesniej. Doswiad-
czeni gracze Encountera widza wiele wiecej niz przecietny mieszkaniec stoli-
cy. Gry miejskie wzbudzaja zainteresowanie przestrzenia, ucza, wyrabiaja
nawyk poszukiwania i obserwacji szczegdotéw. Dotychczasowe codzienne trasy
marszu stajg si¢ bogatsze o dojrzane szczeg6ty, zdobyte wiadomosci, skoja-
rzone fakty. Gracze odkrywajg ukrytg urode wielu warszawskich dzielnic,
w ktorych nie ma oczywistych atrakcji turystycznych. Dzieki grze miejsca te
potrafig zadziwié, zainteresowac i zachwyci¢, wzbogacié¢ wiedze i umiejetnosci.

Pospiech, wyscig, ciagla rywalizacja sg stalg czescig codziennego zycia.
Te same elementy odnajdujemy w pasjonackich grach miejskich, jednakze
osadzone w innej sytuacji. Czlowiek uwalnia sie od napiecia, z jakim zwykle
stara sie osiggac swoje cele, co zdaniem Gadamera (1993) stanowi istote gry (s. 126).
Wiszystko jest bezpieczng zabawg, w ktorej nie wszystko dzieje si¢ ,naprawde”.

Miedzynarodowa sie¢ gier miejskich Encounter — jak mozemy wyczytac na
stronie internetowej — to catkowicie nowa koncepcja rozrywki i wypoczynku:
nie tylko ciekawe spedzanie czasu i zabawa, ale réwniez rozwijanie swoich
zdolno$ci i umiejetnosci (<http://warsaw.en.cx/>).

W Encountera gra si¢ obecnie w 25 pafistwach §wiata. Istnieje kilka forma-
tow gier. Cashing polega na poszukiwaniu ukrytych skarbow. Fotopolowanie
na polowaniu za dobrym zdjeciem. Brainstorming to mozliwos¢ wykazania
sie wiedzg i erudycjg - grajacy wykonuja wszystkie zadania, nie wychodzac
z domu. W Mokrych wojnach kazdy uczestnik jest i lowca, i ofiarg. Celem jest
wys§ledzenie ofiary i postrzelenie jej za pomocg wodnego pistoletu (<http://
warsaw.en.cx/SiteMap.aspx?mnid=Games>).

Gry organizowane sg gléwnie w nocy z soboty na niedziele. To czas, gdy
miasto jest wolne od korkéw i czeka na poszukiwaczy przygdd (<http://krakow.
en.cx/Addons.aspx?aid=336>). By mie¢ szanse na realng rywalizacje, na wygra-
ng, trzeba by¢ wyposazonym w niezawodny sprzet. Dla kazdej z gier publiko-
wana jest odrebna lista niezbednego wyposazenia. Wynika ona zwykle ze scena-
riusza gry. Niezbedne moga sie okazac: 10dz, lopata, kompas, gumowce, drabina
linowa, naturalna blondynka czy skrzynka piwa. Druzyna, ktéra najszybciej
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wykona wszystkie misje, wygrywa. Koicowy wynik zalezny jest od bonuséw
lub kar czasowych, otrzymanych przez druzyne podczas wykonywania zadan.

Coraz bardziej popularne w Warszawie gry miejskie z roku na rok podsyca-
ja coraz wigksze emocje, staja si¢ ciekawsze, a ich organizatorzy coraz wiecej
wymagaja od uczestnikéw - twierdzi Anna Brzezinska (2009), autorka arty-
kulu Igranie z bezpieczeristwem. Jak pisze dalej: zdaniem Krzysztofa, autora
~terenowych” scenariuszy, ta zmiana to nie powod do niepokoju, lecz natural-
ne i jak najbardziej pozadane zjawisko. Z kolei Marcin Zarzecki, antropolog
kultury, uwaza, ze wszelkie zabawy terenowe sg zjawiskiem z natury czysto
konsumpcyjnym:

0Od zakupéw rézni je tylko to, ze konsumpcja ma tu wymiar zmystowy, emocjonalny. Gra
to wielkomiejska rozrywka. Udzial w niej biora gléwnie ludzie czynni zawodowo, taknacy

nowych dos§wiadczen, przezyc¢, ktoére mogg poswiadczyc¢ ich oryginalno$¢ (tamze).

Encounter ma charakter zawodow. W systematyce gier Rogera Caillois
najblizej jest jej do agon - gry, w ktérej kazdy zawodnik (grupa) chce dowiesé
swojej przewagi w danej dziedzinie. Uprawianie agdn zaklada trening, zdyscy-
plinowanie i wole walki (Caillois, 1997, s. 47). Najlepszym treningiem dla
graczy jest jak najczestszy udzial w grach - ¢wiczenie czyni mistrza. Uczest-
nictwo w grze, ciggla walka z czasem kosztuje uczestnikéw sporo stresu
i pos§wiecenia. Podsumowaniem staran graczy jest mozliwo$¢ wziecia udziatu
w Pucharze Warszawy, ktory sklada sie z szesciu gier typu Punkty.

Johan Huizinga (1985) pisze, ze spoleczno$¢ graczy przejawia na ogdét
sktonnos$¢ do trwatosci, nawet z chwilg, gdy gra sie juz skoniczyta (s. 26). Sktad
graczy kazdej druzyny jest najczesciej staty. Gracze Encountera dzieki komuni-
kacji zapos§redniczonej cze$ciowo przez Internet tworzg wspdlnoty, w ktérych
partycypacja przebiega dwutorowo: wchodzg oni ze sobg w relacje podczas
fizycznego uczestnictwa w grze w przestrzeni miasta oraz po jej zakonicze-
niu (poprzez fora w domenach, umieszczanie i oglagdanie zdjeé z gier, wysy-
tanie wiadomos$ci, umieszczanie filmow z gier w serwisie Youtube). Gracze
spotykaja sie rowniez na imprezach integracyjnych. Powstata w ten sposéb
spoteczno$¢ zadbala o mozliwo$¢ kupna gadzetéw takich jak koszulki, maskot-
ki, naklejki, flagi i naszywki podkreslajace encounterowsks tozsamos¢.

Gry edukacyjne

Czes¢ etnografow jest przekonana, ze powodem powstania wielu gier byla
ich funkcja edukacyjna. Gry odtwarzaly rzeczywistos¢ w celu przekazania
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potomnym wiedzy o spotecznych i naturalnych warunkach zycia czlowieka
oraz przygotowania ich do wlasciwego funkcjonowania w danej spolecznosci
(Surdyk, 2008, s. 35).

I tak, od kilku lat gry miejskie sa coraz czesciej wykorzystywane jako
skuteczna i niezwykle atrakcyjna metoda edukacji, nie tylko mtodych ludzi.
Organizatorom edukacyjnych gier miejskich zalezy najbardziej na tym, by
gracze chloneli wiedze mimochodem.

Formula gry w naturalny sposdb wykorzystuje umiejetnosci praktyczne
i wiedze teoretyczng uczestnikéw zabawy. Jest to takze §wietna okazja, aby
zdoby¢ nowe wiadomosci (Czetwertynska 2009, s. 54). Jednoczes$nie gry
s3 dobrym sposobem promocji miasta i jego dzielnic poprzez wykorzysty-
wanie historii i prezentacje przestrzeni Warszawy na podstawie zywej relacji
z historig czy dziedzictwem kultury w postaci zabytkéw, literatury i filméw.

Do edukacyjnych gier miejskich zaliczam te organizowane przez instytucje
panstwowe — m.in. muzea i szkoly, urzedy miast i gmin - a takze stowarzysze-
nia czy organizacje pozarzgdowe. Gry takie wykorzystywane sa do osiagania
przerdznych celéw, np. statutowych czy programowych. Podobne do harcer-
skich gier terenowych, gry miejskie, zawierajace elementy wychowania fizycz-
nego, spetniajg doniosta role w caltym procesie wychowawczym. Mankowski
i Martynkin (1978) piszg, ze wielostronno$¢ oddziatywania gier i ¢wiczen
zar6wno na sfere psychiczng, fizyczng, jak i intelektualng sprawia, Ze moga
by¢ one znakomitym §rodkiem wychowawczym (s. 14).

Gry miejskie stanowig forme wychowania patriotycznego, kulturalnego
i historycznego skierowana najczesciej do os6b mtodych, aktywnych, ogdlnie:
otwartych na nowe do§wiadczenia. Wykorzystuje sie je przy okazji organizo-
wania obchod6w rocznic, na przyktad czwartego czerwca, pierwszego sierp-
nia czy jedenastego listopada, przy organizacji festynéw, festiwali, warsztatow
i szkolen, dni dzielnicy lub miasta. Fabuly gier oparte na dzietach literackich
(w tym réwniez poezji), filmowych lub historii mogg by¢ §wietnym uzupetnie-
niem lekcji szkolnych. Informacje o zblizajacych sie, bezptatnych grach miej-
skich umieszczane s3 na stronach internetowych instytucji.

Element rywalizacji w tego typu grach wystepuje, cho¢ w zdecydowanie
innej postaci niz w grach pasjonackich. Celem gier organizowanych przez
instytucje jest gtownie edukacja i zabawa oraz promocja instytucji czy wyda-
rzenia. W grach biorg udziat osoby w kazdym wieku. Szanse nie s3 wyréwnane.
Mozemy spotkac dziadkéw cheacych pokaza¢ wnukom Warszawe z czasow
ich mlodosci lub rzesze fanéw ksigzek Joanny Chmielewskiej. Dlatego o tym,
kto zdobedzie nagrode, decyduje czesto przypadek. Podczas finatu losuje sie
nagrody i rozdaje upominki tym wszystkim, ktoérzy ukonczyli trase. Nagro-
dy, o ktére nie toczy si¢ walka, a zabawa z nutka konkurencji i rywalizacji,
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sg powigzane z tematem gry lub z organizatorami. Np. gléwnym trofeum
w grze Sladami Tadeusza Konwickiego byt wspomniany w powieéci samowar,
a zwyciezcy gry Historia (Nie)Jednej Fotografii mieli niepowtarzalng okazje
pozowac do fotografii analogowej, odbijanej metoda stykows.

Centrum Edukacji Obywatelskiej wydato publikacje pt. Slady przesztosci
gry terenowe po Warszawie oraz Warszawskie gry literackie, majace zacheci¢
nauczycieli i uczniow do zwiedzania Warszawy w troche inny sposoéb, niz robi
sie to zazwyczaj, a co wiecej, do organizowania gier w ich wlasnych miejsco-
wosciach. Publikacje zachecajg nauczycieli do organizowania gier terenowych
dla podopiecznych, a starszych uczniéw do samodzielnego przygotowania gier
dla mlodszych kolegéw.

Gra moze by¢ poczatkiem pracy nad projektem poswieconym dziedzic-
twu kulturowemu kazdej miejscowos$ci, punktem wyjscia do uczniowskich
badan nad zabytkami, takze doskonalym podsumowaniem pracy nad projek-
tem - atrakcyjna i no$ng forma prezentacji oraz sposobem na sprawdzenie
zdobytych wiadomosci i umiejetnosci (Hajdukiewicz, Naruszewicz, Szopow-
ska, 2008. s. 5). Tworzgc samodzielnie gre, nalezy zacza¢ od opracowania jej
fabuly. Nastepnie ustala sie cel i zasady gry. Ulozone zadania muszg by¢ dosto-
sowane do wieku, wiedzy i umiejetnosci uczestnikéw, przez co stuzg osigganiu
zamierzonych celéw. O przyjemno$¢ z grania w przestrzeni miasta nie trzeba
sie troszczy¢. Jest oczywista.

Zachecanie do samodzielnego tworzenia gier miejskich stanowi forme
animacji kultury. Podobnie dziato si¢ chociazby w projekcie Integracja
Kreatywna skierowanym do dzieci uchodzcéw czeczenskich (<http://www.
integracjakreatywna.pl>).

Legendy, historie, pozdtkle zdjecia, zapiski z dziennikéw, literatura i film,
powstate w trakcie lektury map i planéw miast, tworzg fabuty gier miejskich.
Planszy do gry towarzyszg zatopione w Warszawie ksigzkowe historie. Celem
rozgrywek bywa dostrzezenie alternatywnych zastosowan dobrze znanych
elementow przestrzeni miejskiej. Dla przykladu: poetyckos¢ ogrodu i biblio-
teki polaczona z nowoczesnymi rozwigzaniami architektonicznymi ideal-
nie dopasowala sie do istoty gry Okruchy Poezji, ktorg stanowilo spotkanie
z poezja wspolczesng w ogrodach Biblioteki Uniwersytetu Warszawskiego.
Jak twierdzi Natalia Jablonska (2009), czasami potrzeba niewiele, by zaczaé
inaczej postrzegac przestrzen (226-227).

Celem gry Dekoder Warszawski byto rozkodowanie informacji ukrytych
w obrazach mistrzow w Muzeum Narodowym. Gra byta atrakcyjna i dla dzie-
ci, i dla dorostych. W tym tkwil jej fenomen. Byla §wietng okazjg do spedze-
nia czasu z rodzing — edukacyjnie. W zespotach graty pary, rodzice z dzie¢mi
iznajomi. Tata odnajdywal obraz, a cérka liczyta, ile pséw si¢ na nim znajduje.
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Gra doskonale promowata Muzeum, petnita funkcje towarzyskiej rozrywki,
formy niekonwencjonalnego spotkania i przyjemnej formy edukacji.
Organizatorem Okruchéw... i Dekodera... byl Instytut Stefana Starzynskie-
go — oddzial Muzeum Powstania Warszawskiego, propagujacy wiedze na temat
Warszawy, za sprawg ktorego odbylo sie blisko 40 gier miejskich (<http://
www.facebook.com/#!/pages/Instytut-Stefana-Starzynskiego/435992230021>).
Uniwersalne, trafne niezaleznie od wieku i wiedzy czy wyksztalcenia
uczestnikow gier, zdaje sie podsumowanie Dekodera Warszawskiego wypo-
wiedziane przez Alicje: Przejscie przez muzeum stalo sie przygoda!

Gry komercyjne

Komercyjne gry miejskie organizowane sg przez biura podrdzy, firmy
zajmujgce si¢ organizacja imprez eventowych lub stricte gier miejskich. Ich
celem jest najczesciej rozrywka, zwiedzanie, §wigtowanie, integracja czy
incentive. Na warszawskim rynku funkcjonuje kilka takich firm. Gry zama-
wiane sg przez agencje reklamowe, eventowe i public relations, biura podroé-
y, szkoly, organizacje pozarzagdowe, urzedy dzielnic, osoby, ktére organi-
zuja jubileusz, wieczor panienski lub kawalerski. I tak dla przyktadu: firma
Warszawskie Gry Miejskie organizuje gry miedzy innymi na zlecenie urze-
dow dzielnicy Warszawy. Firme tworzg przewodnicy warszawscy, absolwenci
AWTF-u. Pod internetowym adresem <www.grymiejskie.guide-warsaw.com>
znajdziemy oferte gier miejskich jako nowoczesnego zwiedzania Warszawy.
Pan Przemek - licencjonowany przewodnik warszawski - oferuje gry: Duchy
Lenina, Stalina i Dzierzyniskiego w Warszawie, Powstanie Warszawskie 1944
oraz Uratuj swiat przed zagladg atomowg. Podkresla, ze przygodowe zwie-
dzanie miasta w formie gier miejskich stanowi element edukacji regionalne;j.
Natomiast Gra miejska Poszukiwacze zaginionej Comety organizowana przez
telewizyjna stacje muzyczng VIVA, towarzyszaca gali rozdania statuetek Viva
Comet, byta reklamg marki, czescig dziatan PR-owskich.

Pracownicy Citygames, byli harcerze, oferujg gry miejskie dla szerokiej
grupy klientéw, organizujac je bezposrednio lub jako podwykonawca agencji
eventowej, biura podroézy czy agencji konsultingowe;.

Gra miejska jest sposobem na promowanie brand utility*, a takze na marke-
ting wirusowy i skuteczne zakotwiczenie marki w §wiadomosci odbiorcow.
Ten sposéb promocji mocno angazuje klienta emocjonalnie.

2 Brand utility to projekty, w ktérych reklama firmy lub produktu zostaje zepchnieta na drugi
lub trzeci plan, a gtéwng ideg projektu jest przydatnos$¢ dla konsumenta (w tym przypadku gracza).
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Przyktadowo, w marcu 2010 r. Citygames na zlecenie firmy Wedel zorgani-
zowalo réwnolegle w Warszawie, Gdansku i Wroclawiu gry Gdzie Wedel ukryt
Zlotg Pisankeg? W warszawskiej grze wzieto udzial ponad 500 uczestnikow.
Czas i miejsce gry zachecaly, by niedzielnie potudnie spedzi¢ w nieco innej,

»smacznej” formie wraz z rodzing lub przyjaciélmi (<www.wedel.pl/assets/.../
Wielkanocna-ofensywa-Wedla-26.03.2010.doc>).

Gra miejska jako forma turystyki biznesowej wykorzystywana jest w dzia-
taniach incentive, ktére nowoczesne firmy pojmuja jako narzedzie budowa-
nia wlasnego sukcesu. John Urry (2005) twierdzi, Ze ,miejsca turystyczne
sg wybierane na obiekty spojrzenia, poniewaz stanowig [...] Zrédla poten-
cjalnie intensywnych przyjemnosci” (s. 58). Stad plansze gier komercyjnych
w polskiej stolicy najczesciej stanowig miejsca najbardziej znane i lubiane,
reprezentatywne i historyczne: Stare Miasto, Srédmiescie czy Praga. W grach
tego rodzaju, w przeciwienstwie do gier pasjonackich i edukacyjnych, niecze-
sto odwiedza si¢ blokowiska czy oddalone od centrum dzielnice.

Gra miejska moze stac sie pomocg w procesie budowania zespotu. Moze
stanowi¢ element nagrody dla pracownikéw po zakonczeniu projektu czy
podsumowanie etapu pracy. Dzieki fabule gracze wprowadzeni zostaja
w konkretng sytuacje, ktora wymaga od nich odpowiedniego zachowania. Gry
zmuszajg graczy do wspotpracy, podejmowania wspélnych, szybkich decyzji.
Zadania wymagajg kreatywnosci, stawiajg w sytuacjach niespodziewanych, np.
porwania czlonka zespotu. Strategiczne zalozenia gry moga pomoéc ujawnic
potencjalnych lideréw w firmie.

Podczas gry miejskiej istnieje mozliwo$¢ przeprowadzenia scenariusza
prezentujgcego obowigzujace w firmie zasady pracy (zapoznanie ze standar-
dami postepowania, dress code, kodeksem etycznym itp.). Firma Citygames
podkresla gotowos$¢ do przygotowania indywidualnych scenariuszy, umozli-
wiajacych osigganie okre§lonych przez klienta celéw.

Gra miejska moze staé sie takze formg §wietowania. Przyktad stanowi
wieczr panienski w formie gry miejskiej przybierajacy czesto forme ,super-
wkretow”. Przyszta panna mloda jest przekonana, Ze ma ratowaé przy-
sztego meza czy przyjaciotke z tarapatow lub ze bierze udzial w castingu
telewizyjnym.

Gry miejskie, wchodzac w interakcje z innymi praktykami kulturowy-
mi, wkraczajg do coraz to nowych sfer naszego zycia takich jak praca, oswia-
ta, turystyka. Granie staje sie¢ forma hobby, pasji, konsumpcjonizmu, coraz
bardziej modng wielkomiejskg rozrywka. Nauczyciele dzielg sie pomystami,
zachecajg kolegéw po fachu i swoich uczniéw do wykorzystywania potencjatu

Wiecej: <http://www.brandutility.net/>.
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gier. Wspolczesne §wietowanie (na przyktad urodzin czy wieczoru panien-
skiego) w postaci gry staje si¢ niezapomniang, oryginalng zabawg. Forma gier
miejskich stanowi efektowne i efektywne narzedzie marketingowego, wkra-
czajacego w pole dziatan reklamy, wewnetrznego i zewnetrznego PR. Rozwdj
tej formy marketingu przyczynia sie do powstawania wielu firm specjalizuja-
cych sie w organizacji gier. Pasjonackie, edukacyjne i komercyjne gry miej-
skie, mimo Ze mogg stuzy¢ osigganiu szerokiej gamy celow, przede wszystkim
tworzone s3 po to, by zapewnic¢ graczom przyjemnosc.

Nie mozna zapominac o roli, jaka odgrywaja gry dla organizatoréow. Sa
dla nich Zrédtem niemalego zarobku, urozmaiceniem codziennego dnia pracy
czy formg dzialania, ktéra pozwala osiaggngc¢ zakladane cele w niecodzienny
sposob. Uczestnictwo w grze miejskiej zapewnia mozliwos$¢ sprawdzenia
sie oraz nabycia nowej wiedzy i umiejetnosci. Gwarantuje wspoétdziatanie
w grupie, konkurencje i rywalizacje, zaspokajajac szerokie potrzeby spotecz-
ne i kulturalne.

Dla wiekszos$ci uczestnikéw gier przede wszystkim liczy sie gra sama
w sobie. Jak powiada za Arystotelesem Hans-Georg Gadamer (1993): gre
prowadzi sie dla przyjemnosci (s. 125).
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Wszystko gra! Gry miejskie w przestrzeni Warszawy

Abstrakt

Czym sq gry miejskie? W czym tkwi ich fenomen? Kto i w jakim celu je
tworzy? Kim sq gracze i dlaczego grajq? W swojej pracy przedstawiam
i analizuje zjawisko gier miejskich organizowanych w Warszawie. Funkcje,
Jjakie mogq spelniac gry miejskie, oraz cele, jakim mogq stuzyc, prowadzg
do wykorzystywania tej formy aktywnosci przez rozmaite instytucje, organi-
zacje pozarzgdowe, prywatne firmy itd. Wiedzie to do znaczqcego wzrostu
popularnosci tych gier w Polsce w ciqgu kilku ostatnich lat. Ze wzgledu na
ich charakter zwigzany z petnionymi funkcjami dokonatam kategoryzacji
na pasjonackie, edukacyjne oraz komercyjne gry miejskie.
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